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HEPT 2011
- Rundum
gelungen

Sieben Premium-Marken der Elektro-
kleingerate-Branche, zwdlf Standorte
in ganz Deutschland, drei Wochen
geballte Fachhandelskompetenz: Die
HEPT (iberzeugte auch 2011 mit ihrem
Konzept und wurde von den Handlern
begeistert angenommen.

Mit drei Wochen Vorsprung startete die
HEPT dieses Jahr am 28. Mérz in Bochum
und verzeichnete bereits zum Auftakt
einen Besucher-Zuwachs. Aber auch an-
dere Standorte wie Kdln, Hannover und
der »Neuling« Bdblingen wurden von den
lokalen Handlern sehr gut angenommen,
was durch die Auswahl an attraktiven
Locations zusdtzlich unterstiitzt wurde,
Alle sieben Aussteller ziehen ein duRerst
positives Fazit und freuen sich bereits
jetzt auf eine Fortsetzung des Erfolgskon-
zeptes HEPT im Jahr 2012.

Berthold Niehoff, Vertriebsleiter

der Beurer GmbH

»Die HEPT 2011 war flir Beurer ein voller
Erfolg und ist fiir uns das beste Beispiel
gelebter Vertriebspraxis. Die erfreulich
hohe Resonanz gibt uns Recht, wieder
im jdhrlichen Rhythmus auf Tour zu ge-
hen. An allen Standorten wurden unsere
Neuheiten und Innovationen mit groRem
Interesse aufgenommen, insbesondere
die HEPT-Exklusivmodelle in Form einer
Kiichen- und Kérperwaage, waren (ber-
aus begehrt. So ist es nicht verwunderlich,
dass wir mit den Verkaufszahlen mehrals
zufrieden sind. Zudem freut es uns, dass
sich die HEPT bei Kunden und Handels-
partnern als Ordermesse im Frilhjahr eta-
bliert hat und gemeinsam mit der IFA, als

Messehighlight im Herbst, den jahrlichen
Zyklus im besten Sinne rund macht.«

Erich Geisser, Geschiiftsfiihrer

der Dyson GmbH

»Zwdlf HEPT Veranstaltungen — zwdlf
Abende, an denen wir unseren Han-
delspartnern spannende Dyson Pro-
duktneuheiten prasentieren konnten. Die
Resonanz auf unseren kabellosen Hand-
staubsauger Dyson DC35 Multi Floor so-
wie unsere um 5 Dezibel leiseren Dyson
dB DC29 Modelle war {iberaus positiv,
Und auch die neuen Air Multiplier Ven-
tilatoren erregten einmal mehr grofRes
Interesse bei uns am Stand. Somit war
die HEPT 2011 filr uns erneut ein voller
Erfolg. Schon jetzt freuen wir uns auf die
HEPT 2012.«

Heinz Gitz, Vertriebsleiter

der Gebr. Graef GmbH & Co. KG

»Man ist immer wieder beeindruckt,
wie groBartig die HEPT im Handel ak-
zeptiert ist. Der Zuspruch an den ein-
zelnen Standorten war gut, an einigen
sogar sehr gut. Fir uns von Graef haben
wir vom gesamten Handel den Eindruck
bekemmen, dass unsere neuen Pro-
dukte, die wir auf der IFA im letzten Jahr
erstmalig gezeigt haben, mittlerweile ih-
ren Platz beim Verbraucher gewonnen

haben. Im Bereich Siebtrdger haben wir
uns im Handel eine hohe Kompetenz auf-
bauen kénnen, die auf der diesjghrigen
HEPT zu sehr vielen Fachgesprachen im
Thema Kaffee gefiihrt haben. Unsere neu-
en Wasserkocher und Milchaufschdumer
haben einen festen Platz im Sortiment
des Handels gewonnen. Und mit unserem
neuen mobilen Allesschneider Una g ha-
ben wir unsere Kompetenz im Bereich
Schneiden noch einmal deutlich unter-
strichen. Wir freuen uns schon jetzt auf
die HEPT 2012. Diese mittlerweile zu einer
Institution gewordene Einrichtung ist die
richtige Plattform fiir mittelsténdische
Unternehmen im Premiumsegment, sich
als stabiles Element im stetigen Wandel
dem Handel zu zeigen.«

Rolf Diehl, Geschiiftsfiihrer der

Jura Elektrogeriite Vertriebs-GmbH
»Hinter uns liegen zwdlf spannende Ver-
anstaltungstage aufderdiesjahrigen High-
EventProductTour 2011. So war die Reso-
nanz auf unsere Neuheiten ausnahmslos
positiv — allen voran sind hier die Im-
pressa Z7 One Touch Voice und der Coal
Control Wireless zu nennen, die fiir sehr
viel Aufsehen bei den Héndlern und in den
Medien sorgten. Wer hat schon den welt-
weit ersten sprechenden Vollautomaten,
der auch noch drahtios mit seinem Milch-
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kiihler kommuniziert? Der eigentliche Star
bei Jura war allerdings einer, der gar nicht
dabei war: die GIGA 5. Der neue Vollau-
tomat von Jura, den wir auf der IFA 2011
vorstellen werden. Ein Kaffee-Vollauto-
mat, der unserer Ansicht nach den Begriff,
Super-Premium’ neu definieren wird. Vor
allem in technischer Hinsicht zeichnet er
sich in allen Disziplinen durch Prazision,
Perfektion und Professionalitat aus. Erst-
mals schon mehrere Monate vor der Pro-
dukteinfihrung, haben wir die Plattform
der HEPT genutzt, erste Gesprache mit
einigen unserer Handelspartner iber das
Gerét und sein Vermarktungskonzept zu
filhren — mit einer Uberwéltigenden Reso-
nanz. So richten wir nach der sehr erfolg-
reichen HEPT 2011 heute schon unseren
Blick auf das néchste Messe-Highlight —
die IFAin Berlin.«

Frank Gdring, Geschiiftsfiihrer

der Jura Gastro Vertriebs-GmbH

»Die diesjahrige HighEventProductTour
2011 haben wir vor allem genutzt, um
dem Fachbesucher die Verdnderungen in-
nerhalb der Jura Gastro Vertriebs-GmbH
zu erldutern und Fragen zu beantworten.
Die vielen Gesprédche haben gezeigt, dass
wir mit unserer Neuausrichtung auf dem
richtigen Weg sind und der Handler uns
als professionellen Kaffeevollautomaten-
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Fiir alle teilnehmenden Unternehmen war die

HighEventProductTour 2011 ein Erfolg.

anbieter wahrnimmt. Mit einem brei-
ten Produktportfolio und individuellen
Kaffee-Losungen ist jedes Biiro, jede Bar
oder jedes Hotel perfekt in der Lage, sei-
ne Gaste mit hdchster Kaffeequalitit zu
begeistern. Die flachendeckende Service-
struktur und die umfassende Betreuung
nach dem Kauf machen die Gerdte der
Impressa X-Linie zur ersten Wahl, wenn
ein Kaffeekonsum von bis zu 100 Tassen
am Tag abgedeckt werden soll.«

Thomas Bald, Commercial Director

der Laurastar Deutschland GmbH
»0Ohne Termindruck in entspannter At-
mosphdre Produkte auszuprobieren und
Gesprdche Gber kommende Aktivitdten
fiihren zu kdnnen, lautete ein haufiges
Feedback derjenigen Handelspartner, die
die Veranstaltungen besucht haben. Im
Focus standen die beiden Weltneuheiten
mit 3D aktiver Biigeleisensohle, das Sy-
stem Laurastar Sy, das mittlerweile be-
reits mehr als 30 Prozent des Marktes
fiir Blgelsysteme ausmacht, und der
Generator Laurastar G7. Auch das neue
Trainingskonzept mit Terminangebo-
ten fiir Produkt- und Verkaufstrainings
sowie die Frithjahrs-Testaktion fanden
regen Anklang. Zahlreiche Fachhdndler
haben sich aufgrund des attraktiven Ge-
samtpaketes mit Produkten und Durch-
verkaufsmaRnahmen (iberzeugen lassen,
Laurastar wieder zu flihren oder neu ins
Sortiment aufzunehmen. In den nachsten
Wochen und Monaten gilt es jetzt fir
das Laurastar Team, die positiven Reak-
tionen in langfristige Geschéftshezie-
hungen mit effektiven Aktivitdtenplénen
umzuwandeln.«

Thomas Kliisener, Sales Director

fiir Remington und Russell Hobbs

»Die HEPT 2011 war fiir uns ein voller Er-
folg! Unseren Vertriebspartnern konnten
wir beim ersten gemeinsamen Auftritt
der Marken Russell Hobbs und Remington
in zahlreichen persdnlichen Gesprdchen
die neue Vertriebsstruktur in Deutsch-
land erldutern. Uber die gute Resonanz
zu unserem Konzept »Zwei Marken, ein
Teamec und den auf der HEPT gezeigten
Friihjahrs- und Sommerneuheiten freuen
wiruns sehr
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