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Besucher-
zahlen weit
gestiegen

Die HighEventProductTour 2010 bot ein
rundes Angebot aus Trends, Innovati-
onen und Kompetenzen. In den zwolf
deutschen Stadten der Fachhandels-
Roadshow wurde die exklusive Dienst-
leistung in diesem Jahr besonders
engagiert angenommen und honoriert:
Die HEPT 2010 verzeichnete mit zwolf
Prozent Zuwachs einen auRRergewdhn-
lich hohen Fachbesucher-Anteil.

0Ob Kontaktpflege mit den Verantwort-
lichen, Weichenstellung fiir kiinftige Ko-
operationen oder Information vis-a-vis
der Produkt-Neuheiten und -Highlights —
vom 19.April bis zum 6.Mai zog es die
Fachhandelspartner von Jura, Beurer,
Graef, Russell Hobbs, Dyson, Laurastar
und Jura Gastro an zwdlf Standorten zur
HEPT 2010. Die sieben Anbieter zeigen
sich duRerst zufrieden und ziehen Bilanz:

Rolf Diehl,
Geschftsfiihrer
Jura Elektrogeriite
Vertriebs-GmbH

»Zundchst darf ich
feststellen, dass
die Kreativpause
des letzten Jahres die Attraktivitdt der
HEPT offensichtlich noch weiter gestei-
gert hat. So durften wir auf der diesjah-
rigen HEPT nochmals einen Anstieg der
Fachhandler feststellen, die uns an den
zwdlf Standorten besucht haben. Neben
der erstmaligen Vorstellung von zwei Ge-

Strahlende Gesichter bei den Teilnehmern der HEPT
2010 (v.1.n.r): Georg Walkenbach (Beurer),

Erich Geisser (Dyson), Heinz Gitz (Gebr. Graef),

Anja Herling (Russell Hobbs), Rolf Diehl (Jura),
Thomas Bald (Laurastar), Stefan Goring (fura Gastro).

rateneuheiten des Jahres 2010 fand die
Prisentation eines Sondermodells in limi-
tierter Stiickzahl hohe Aufmerksamkeit.
AlseinHighlight auf unserem Messestand
wurde die »gldserne« Darstellung unserer
Vollautomaten empfunden. Vor allem un-
sere technikbegeisterten Handelspartner
lobten die hohe Verarbeitungsqualitat
und Anordnung der einzelnen Kompo-
nenten unserer Gerate, die sich auch im
Servicefall positiv auswirken. Mit dem
Ordervolumen waren wir ebenso zufrie-
den, wie mit der positiven Stimmung un-
serer Besucher, welche die mittlerweile
siebte HEPT wieder zu einer Erfolgstour
werden lieR.«

Georg Walkenbach,
Geschiftsfiihrer
Marketing und
Vertrieb Beurer
GmbH

»Das Comeback
der HEPT war
flir Beurer ein voller Erfolg. Unsere Pro-

duktneuheiten, Exklusivmodelle und In-
novationen wurden mit grofem Interesse
aufgenommen. Die positive Resonanz
von Kunden und Handelspartnern wurde
durch gute Geschifte untermauert. Als
Stimmungsbarometer und Messeauftakt
des Jahres bildet die HEPT damit eine gute
Ergdnzung zum Grofiereignis [FA.«

Hermann Graef,
Geschiiftsfiihrer
Gebr.Graef
GmbH& Co.KG

»Unsere  Erwar-
tungen sind iiber-
troffen  worden.
Sowohl die Ordertitigkeit bei uns wie
auch das Interesse an unseren Neuheiten
war sehr gut. Verbunden mit unserem
neuen selektiven Vertriebssystem, das
flir weiteres deutliches Interesse gesorgt
hat, sprechen wir von einer erfolgreichen
HEPT 2010. Gerade wir als mittelstdn-
disches Unternehmen mit Fertigung in
Deutschland setzen sehr stark auf die

Kemmunikation zum Fachhandel, Die
HEPT ist fiir uns die Moglichkeit, Neu-
heiten, Vertriebsideen und strategische
Ansétze dem Fachhandel zu présentieren
und diese mitihm zu diskutieren. Was uns
darliber hinaus sehr gefreut hat, ist die
klare Hinwendung zum deutschen Mittel-
stand unter anderem dadurch, dass sehr
rege geordert wurde.«

Wilfried Pohl,
Geschdiftsfiihrer
Russell Hobbs
Deutschland GmbH

»Die HEPT 2010
war ein voller Er-
folg flir die Marke
Russell Hobbs! Das hohe Interesse des
Handels an unseren Produktneuheiten —
im Mittelpunkt stand die neue »Mid-
night Blacks Serie mit der einzigartigen
Swarovski Kaffeemaschine und viele
neue Kundenkontakte werden unseren
weiteren Markenausbau unterstiitzen:
Faszination HEPT 2010«

Erich Geisser,
Geschdftsfiihrer
Dyson GmbH

»Die  HEPT 2010
; % ist fir uns sehr
AT erfolgreich verlau-

fen. Insbesondere
unser neuer Dyson Air Multiplier Venti-
lator erwies sich als regelrechter »Publi-
kumsmagnets«. Die Besucher an unserem
Stand zeigten sich begeistert von unseren
innovativen Produkten — darunter auch
unsere neue Bodenstaubsauger-Range
Dyson DC32. Wir freuen uns sehr dber
das grofe Interesse der Handelspartner
an unseren Technologien und die vielen
guten Gesprdche, die wir wahrend der
HEPT fiihren konnten.«

Thomas Bald,
Vertriebs- und
Marketingleiter
Laurastar Deutsch-
land GmbH

»Die Riickkehr in
den Kreis der HEPT-
Ausrichter hat sich im Laurastar Jubil3-
umsjahrmehrals gelohnt. im Focus stand
das Top Modell Magic i-S6. Erfreulich war
flir uns die Resonanz auf die konsequente
strategische Fachhandels-Ausrichtung
und das Feedback unserer Partrer. Auch
die qualitativ verbesserten Produkte wur-
den positiv aufgenommen. Zahlreiche
Fachhandler haben sich berzeugen las-
sen, die Produkte wieder zu fiihren oder
neu ins Sortiment aufzunehmen. In den
ndchsten Wochen gilt es die positiven
Reaktionen in langfristige Geschaftsbe-
ziehungen umzuwandeln.«

Stefan Goring,
Geschdiftsfiihrer
der Jura Gastro
Vertriebs GmbH

»Unsere Erwartung-
enandie HEPT 2010
wurden erfiillt. Wir
konnten neue Handler gewinnen und ein
groRes Interesse an Macchiavalley ver-
zeichnen. Auch unser Internet Connec-
tivity System zur Ferndiagnose unserer
Gerate wurde positiv aufgenommen und
ist auf grofRe Begeisterung gestoRen.«
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