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catcher der besonderen Art v ter
von Russel Hobbs, der in Wn‘ el it
Rosenthal und dem Designer Dror Bens-
hetrit erst- und vermutlich einmalig auf
der IFA prisentiert wurde. Zunichst
glaubte man eine optische Tduschung, als
einen ein riesiges Rosenthal-Plakat in
Halle 3.1 begriiBBte. Doch bei niherem
Hinsehen erkannte man die Scherben-
struktur der ,,Vase of Phases™ auf der Ver-
kleidung des Design-Toasters von Russel
Hobbs wieder. Die limitierte Auflage von
1.500 Stiick konnte bereits auf der IFA ge-

ordert werden, denn die Begeisterung des

Fachpublikums war grof3.

CRALE

Auch
andere Hersteller, wie zum
Beispiel Petra-electric
machten sich die Namen in- |
ternationaler Kiinstler und | m.,
Designer zunutze und pri- ﬁ
sentierten eine Art-Gallery — S
individuell gestalteter Kaffee-Ma-
schinen, Mit der Unikat-Kollektion
,Petra goes Art® stellte der Elektroklein-
gerite-Spezialist aus Burgau neben zwei
Graffiti-Objekten von Loomit drei weite-
re, aubergewthnliche Einzelstiicke aus:
Die ausgezeichnete Form der KM 45
hat der Designer Jochen Korn fiir alle
Ewigkeit in Beton gegossen und der inter-
national renommierte Restaurator Karl-
heinz Weinzierl veredelte den Kaffee-Pad-
Automaten durch eine zarte Hiille aus
Gold und Silber. Die internationale De-
sign-Jury konnte die ,, KM 45" bereits
tberzeugen. Sie erhielt den Plus X Award
und ist akeuell fiir den Designpreis der
Bundesrepublik Deutschland 2010

nominiert.
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Der Schneidmaschinenspezialist Graef hat nicht

nur zwei neue Gesichter im Team, sondern auch

neue Produkte auf dem Messestand. Der Sieb-
trigerautomat ,,ES 80” und der Toaster ,,T0 80“

+Petra goes Art“ — die ,KM 45" in der
Variante des Graffiti-Kiinstlers Loomit.

Science-Fiction

Mit der Kaffeemaschine per Tasse zu kom-
munizieren kann man sich bereits vorstel-
len, aber mit sieben Litern einen ganzen
Sptilgang in der Geschirrspiilmaschine zu
absolvieren scheint etwas uto-
pisch und trotzdem pri-
sentierte Bosch seine Serie
"Active Water Eco", die
jeden Tropfen mehrfach ausnutzt. Vor zwei Jah-
ren brauchte der effi-
zienteste Geschirrspitler noch zwdlIf Liter.
Es geht also immer noch umweltfreundli-
cher und effizienter. Das bewies ein-
drucksvoll auch der Staubsaugerhersteller
Dyson mit seiner neuesten Innovation.
Bekannt wurde das britische Unterneh-
konnten schon die Jury des PlusXAwards
iiberzeugen. Anfang Oktoher werden die neuen
Produkte im Markt
eingefiihrt.

men mit der Erfindung der beutellosen
Staubsauger. Auf der [FA zeigte man dem
staunenden Publikum nicht nur die Akku-
staubsauger DC30 und DC31, die extrem
saugstark fiir ganze zehn Minuten durch-
halten, sondern auch mit einem Stecker-
gerit, das im Handtaschenformat Hochst-
leistungen erbringt dank High-Tech-
Kabeltrommel eine Reichweite von acht
_ Metern hat. Gestaltung und Leistung
rechtfertigen den Preis von knapp vier-
hundert Euro allemal.

Espresso Feeling

Die jiingst von Philips itbernommene ita-
lienische Kaffeemaschinen-Marke Saeco
prisentierte auf der TFA seinen neuen
internationalen Claim ,,Espresso Fee-
ling®. "Espresso ist mehr als ein Ge-
trink. Espresso ist Lebenslust. Espresso
ist die Essenz der Kaffeekultur, die
heute weltweit geliebt und gelebt wird
vor allem im Heimatland Saecos, Ita-
lien", so Sontke Visser, Geschiftfiihrer

Die ,Xelsis" von Saeco sorgte auf der

IFA fiir Aufsehen. Der Marktfiihrer

De’Longhi sieht in der Innovation des
Wetthewerhers eine Verletzung seiner
Patente und hat noch auf der Messe juristi-
sche Mafinahmen in die Wege geleitet.




