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Berthold Niehoff,
Vertriebsleiter
der Beurer GmbH

und ,,GS50 Solar* als Lichtquelle. Beide
bestehen auch zu 50 Prozent aus recyceltem
Kunststoff. 100 cm? umfasst die Solarfliche
des ,,GS41 Solar® und es reichen bereits
10 Sekunden unter schwacher Beleuchtung
aus, um ihren Energiespeicher aufzuladen.
Mit einer Zifferngroe von 34 mm ist das
breite LC-Display gut zu lesen.

Beim zweiten wichtigen Thema geht es
um Luftwéscher und -befeuchter. Beim Luft-
befeuchter,,]LB12* wird eine handelsiibliche
Kunststoffflasche mit Wasser gefiillt und auf
den Luftbefeuchter aufgesteckt. Hochfre-
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Der Beurer-Stand
war wie immer sehr
gut bestiickt. Oben
ist die neue Solar-
Kérperwaage ,,GS
41-Solar“ zu sehen,
darunter der Luft-
befeuchter ,LB12“

Thomas
Kliisener, Sales
Director Applian-
ces Germany fiir
Remington und
Russell Hobbs

quente Schwingungen losen mikrofeine
Tropfchen von der Wasseroberfldche, wih-
rend der Luftstrom des Ventilators die be-
feuchtete Luft nach auBien transportiert. Mit
einer Vernebelungsleistung bis 80 ml/h ist
das kleine Gerit ideal fiir Rdume bis 20 m?.

Zwei Marken - ein Team

Der Gemeinschaftsstand von Remington
und Russell Hobbs stand unter dem Motto
,.»Zwei Marken —ein Team* und machte damit
auch auf den immer noch wihrenden Inte-

grationsprozess von Russell Hobbs in das
Markenportfolio von Spectrum Brands auf-
merksam. Thomas Kliisener, Sales Director
Appliances Germany, erlduterte gegeniiber
der Redaktion einige der vielféltigen Auf-
gaben, die es dabei zu 16sen gilt. So werde
derzeit z.B. der Rhythmus der jihrliche Neu-
heiteneinfiihrungen bei Russell Hobbs auf
den von Remington umgestellt. Das heif3t, es
werden kiinftig nur im Friihjahr und im
Herbst neue Produkte beider Marken starten.
»Geregeltwurde auch die kiinftige Aufteilung
der Sortimente. So wird es ab zweiten Halb-
Jjahr keine Haarpflegegerdte mehr von Rus-
sell Hobbs geben. Diesen Bereichiibernimmt
Remington vollstindig. Russell Hobbs hin-
gegen wird sich vollig den Kiichen-Kleinge-
rdten widmen und mit iiberwiegend
designbetonten Modellen aufwarten,” so
Kliisener. Getrennt werde bei Spectrum
Brands derzeit auch der Vertrieb in den fiir
die Marke Vartaund den fiir Remington/Rus-
sell Hobbs. 18 Bezirksleiter sind damit ab
sofort fiir die beiden Hausgerédte-Marken im
AuBendienst aktiv. So sei eine recht kontinu-
ierliche Betreuung des Fachhandels moglich.
Nach den neuen Produkten fiir die HEPT
befragt, wies der Verkaufsdirektor auf die
,,Deluxe“-Serie und die ,,allure“-Food pre-
paration-Gerite von Russell Hobbs sowie
die ,,MYmini“-Haircare-Serie, die zwei
Shaver und einen neuen Haarschneider von
Remington hin (ndheres dazu in der kom-
menden Ausgabe). Bei der neuen ,,.Deluxe*-
Kollektion handeltes sichumein klassisches
Friihstiicks-Set, bei dessen Geréten gldnzen-
der und satinierter Edelstahl kombiniert wer-
den. Die drei neuen Gerite sind ab Juni lie-
ferbar.

Neuer Impuls fiir Generatorenmarkt

Am Laurastar-Stand zog natiirlich das,,S7%-
Dampfbiigelsystem die Blicke auf sich. Es
wurde bekanntlich auf der IFA 2010 erstmals
der Fachwelt vorgestelltund erwies sichnach
Angaben von Vertriebs- und Marketingleiter
Thomas Bald danach als wahrer Renner. ,, Es
war oft nicht verfiigbar, weil die Produktion
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Die neue ,G6“-Dampfbiigelstation von Laura-
star mit 3D-Bligelsohle und sehr leichtem
Bligeleisen

Russell Hobbs zeigte Neues fiir die ,allure“-
und , Deluxe“-Serie, Remington den ,D0100“ aus
der ,MYmini“Linie, und den Shaver ,WDF4830*
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Thomas Bald,
Vertriebs- und
Marketinglei-
ter der Laura-
star Deutschland
GmbH

Heinz Gotz,
Vertriebleiter
Consumer der
Gebriider Graef
GmbH + Co. KG

nicht nachkam. Das sollte jetzt aber aus-
gestanden sein. Ganz neu ist unser Genera-
tor ,G7°, der erste mit einer 3D-Biigelsohle
und dem recht leichten Biigeleisen vom ,S7".
Er kommt auch zu einem giinstigeren Preis
als sein Vorgdnger in den Handel.* Laura-

Anzeige

Graef prasentierte sich an seinem Stand un-
ter dem Motto ,einfach genieflen”. Vorn ist
der mobile Allesschneider zu sehen

star moéchte damit vom derzeitigen Hoch die-
ses Produktbereiches noch stéirker profitie-
ren. Um dem Handel weitere Verkaufsargu-
mente an die Hand zu geben, kommt passend
dazu ein neuer Biigeltisch mit ebenfalls at-
traktiven Preis ins Sortiment.

Bereits 3000 Exklusiv-Partner

,,Im August startet die Auslieferung unseres
mobilenAllesschneiders ‘Una9’, den wir auf
der IFA des vergangenen Jahres erstmals

Fotos Laurastar, GArchiv, HW.
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prdsentierten. Die Fertigungsstrafle in
Arnsberg steht, die Werkzeuge sind fertig,
endlich konnen wir starten.” Heinz Gotz,
Vertriebsleiter Consumer bei Graef, war die
Freude anzusehen, diese Information an die
HEPT-Besucher geben zu konnen, denn das
bisher einzigartige Gerit erfreut sich seitens
des Fachhandels grofen Interesses. Mit dem
Produktionsbeginn fiir die ,,Una9* mochte
der Sauerldnder Betrieb auch noch einmal
sein Bekenntnis zum Produktionsstandort
Deutschland bekriftigen. ,,Graef wird ihn
sogar noch weiter ausbauen und fiir das
Unternehmen vollig neue Produktbereiche
zum Thema ,einfach genieflen herstellen,*
so Gotz mit Blick auf die nahe Zukunft.

Befragt nach dem seit gut 18 Monaten einge-
richteten selektiven Vertrieb konnte er auf
bereits 3000 Partner im Handel verweisen.
Unterstiitzt wird dieses Fachhandelspro-
gramm ganz aktuell von einer tiberarbeiteten
Website, auf der Graef kaufwillige Kunden
nur an die Fachhédndler verweist, die zum
Exklusiv-Kreis des Herstellers gehoren.

Viel gab es also zu sehen und zu erfahren
auf der HEPT 2011. Ein Besuch hat wieder
gelohnt. Ineinem Jahr wird sie erneut starten
und auch sie wird sich lohnen. Da kénnen
Sie sicher sein. H W
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Der Automat deiner Kindheit

Der Automat deines Lebens

Der neue KaffeePadAutomat KIVI 35

CoffeeShop Feeling flr weniger als 10 Cent die Tasse

petra

www.petra-kaffee.de

electric



